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The C/O Vienna Magazine reports on
charismatic and creative people,

places and projects. Weekly online, 2 x per
year printed.
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Eigentlich macht man es genau andersherum. Man
entwickelt sich zuerst zu einem etablierten Printmedi-
um, ignoriert die Zeichen der Zeit etwas zu lange und
eroffnet dann Uberhastet seine Online-Préasenz. An
alten Forme(l)n war das C/O Vienna Magazine jedoch
immer nur interessiert, wenn es sie untergraben oder
verwerfen konnte, sei das im Editorial-Design oder im
Journalismus. So erklart sich auch die Entscheidung,
seit 2019 nicht mehr ein reines Online-Format zu
sein, sondern zudem einmal im Jahr ein aufwendig
produziertes Bookazine zu verdffentlichen ...
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Bronze in der Kategorie ,,Editorial“, ADC,
neben Slanted Magazine, Missy Magazine
F.A.Z. Quarterly, D, 2022

Silberne Venus, Creative Club Austria,
2019 & 2021

Bronzene Nadel, Art Directors Club
fur Deutschland 2020 (neben u.a. GEO- und
ZEITMagazin)

Willy Fleckhaus Preis, Deutschland 2020
(neben brand eins und dem Missy Magazine)

PEOPLE WE MET. STORIES WE HEASD:
-

TBSUE NO. 2. 20102000

OUT OF THE ORDINARY
CHRIS AUSTIN HADFIELD

A BEAUTIFUL INSTANT,
FULL OF IRONY

DER PFERDENARR

SISSEL TOLAAS

GELATIN

DIE SCHONHEIT DES BOSEN

360 Seiten, Deutsch / Englisch, Auflage 5.000, 25€,
Vertrieb EU, UK & US, 1x wéchentlich online, 1x jéhrlich Print



Kunst und Kultur ist Gberall. Das Besondere am C/O Vienna
Magazine ist, dass es nicht nur Uber Kreative schreibt, sondern
mit ihnen gemeinsam die Stories produziert und althergebrachte
Regeln des Kulturjournalismus Uber Bord wirft. Das C/O Vienna
Magazine will zeigen, dass Kultur nicht nur im White Cube statt-
findet, sondern im Digitalen, im Alltag oder vielleicht sogar im All.
Wir lassen uns von einem NASA-Astronaut etwas Uber Schon-
heit erz&hlen, plaudern mit einer Nonne Uber Feminismus oder
einem Metzger Uber seine Liebe zu Tieren.
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Verliebtsein an — oder eine Tachykardie, sprich Herzrasen. Das
-Organe kann lieben, schmerzen, brechen und aufhéren zu schlagen
nsere tiefsten Wiinsche und giltin vielen Kulturen als Sitz der Seele.

unser Innerstes erhalten nur diejenigen, die wir in unser Herz schlie-

erzchirurgen. Wahrscheinlich sieht Johannes Gokler, Assistenzarzt

rgischen Zentrum des AKH Wien, das Organ, das uns alle am Leben

en weitaus pragmatischer. In einem Gespréach erzahlt das frihere

21, wie schnell eine Herztransplantation von-
muss, was mit ,kaputten Herzen“ geschieht
sues Herz aus einem Menschen einen ande-
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Stories und

Birt#

Interviews

SEIT JEHER SCHAFFEN WIR MENSCHEN ABBILDER
VON SCHONEM UND EIFERN IM SELBEN

AUEENBLICK DIESEN SELBST GEFORMTEN IDEALEN NACH.

\WAS FRUHER STATUEN VON GOTTINNEN UND HELDINNEN
WAREN, SIND HEUTE BILDER VON MODELS UND STARS - DIE

MEDIENWELT IST SCHLIESSLICH VOLL

AT IKONEN UNWIRKLICHER SCHONHEIT. SIE VERKORPERN
UNSER IDEAL DES SpHéNEN UND WIRKEN

ZUGLEICH ZURUCK AUF DIE REALITAT DESSEN, WAS WIR

SCHON FINDEN.

SINCE TIME IMMEMORIAL WE HUMANS
HAVE BEEN CREATING DEPICTIONS OF
SEAUTY, AND IN THE SAME BREATH WE
EMULATE THESE SELF-MADE IDEALS.
WHAT FORMERLY WERE STATUES
OF GODDESSES AND HEROINES ARE TODAY
PICTURES OF MODELS AND STARS-
THE MEDIA WORLD IS FULL OF ICONS OF IRREAL BEAUTY.
THEY EMBODY OUR IDEALS OF BEAUTY AND IN
TURN AFFECT THE REALITY OF
WHAT WE FIND BEAUTIFUL.
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ede Story bekommt ein mafligescheidertes Design.
Mit viel Liebe zum Detail und zur ausgefallenen Typo-
grafie, aber ohne Rubriken und andere Uberbleibsel
der konservativen Kulturberichterstattung, bleibt

uns Raum flr das Wichtigste: Stories und Interviews
abseits jeder Konvention.
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Bubble-Gum-Flavour
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Jede Print-Edition, die einmal im Jahr

erscheint, ist einem Fokusthema gewidmet und
eigens dafur gestaltet. Die bereits fast vollsténdig
vergriffene Sammleredition PRIVATE ISSUE (#1)
widmete sich der Intimitat und Uberwachung.

Die BEAUTY ISSUE (#2) ist eine Persiflage und
kinstlerische Neuinterpretation der gédngigen
Frauenzeitschriften und das (wahrscheinlich) ein-
zige Bubble-Gum-flavoured Magazin der Welt, mit
einer DYI-Beilage von documenta-Kiinstler Peter
Kogler.

Die CONSUMER ISSUE (#3) haben wir mit dem
besten kreativen Nachwuchs des Landes, der
Meisterklasse der Graphischen Wien, produziert.

Die WASTED ISSUE (#4) ist wahrend der Pande-
mie entstanden. Sie widmet sich der Verschwen-
dung: fr das Leben, die Liebe, die Kunst. Das
Cover haben wir gemeinsam mit dem deutschen
Schauspieler und Kinstler Lars Eidinger und der
Osterreichischen Fotografin Ma$a Stani¢ produ-
ziert. Goodie: Als Persiflage auf Giveaways liegt
jedem Heft ein gepresstes Vergiss-mein-nicht bei.

In der PROVINZ ISSUE (#5) geht es um alle
Aspekte des Lebens am Land, das Warten auf das
Erwachsenwerden in der Pampa, und wie man
dem allen endlich entkommt.

Die LUGEN ISSUE (#6) haben wir wieder mit dem
kreativen Nachwuchs der Meisterklasse der Gra-
phischen produziert. Es geht um Ligen, Fake und
[Tauschungen.

RUBBEL DIE GELBEN FLACHEN!

RUBTHEYELLOW SURFACES!

Eigenschaften und Wirkung.
Characteristics and effects.
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Eigenschaften und Wirkung.
Charscteristios and effects.
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I would say my favourite hiding place is
cular forest, but bein rond
my bed aleo works perfectly.

TR LS

Lars Eidinger, Gelatins, Jakob Lena Knebel, Rita Nowak, Jork Weismann,
Christian Benesch, Christian Anwander, Susanne Hofer, David Meran,
Thirza Schaap, Simon Lehner, Guenter Part, Rafaela Préll, Lukas Wierz-
bowski, Maria Ziegelbéck, Bela Borsodi, Gonzalo Lebrija, Immo Klink,
Mario Kiesenhofer, MaSa Stanic, Lois Hechenblaikner, Alice von Alten,
Ernst Miesgang, Mario Rott, Markus Schinwald, Immo Klink, Nikola Laza-
rin, Sebastian Gansrigler, Daniel Gordon, Christian Benesch, Susannah
Baker-Smith, Selina Beauclaire, Elodie Grethen, Miro Kuzmanovic,
Daliah Spiegel u.v.a.m.
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Grinderin und Herausgeberin-isf :

zur Férderung des unabhangigen

C/O Vienna Magazine
Maria-Lassnig-Stra3e 33/2/37
A-1100 Vienna

Chefredakteurin & Griinderin
Antje Mayer-Salvi

Art Direktion
Seite Zwei
www.seitezwei.com

Cover
Rafaela Proll



Kontakt

Antje Mayer-Salvi (Chefredakteurin)
a.mayer-salvi@redost.com
+43 676 70 82 199

@ coviennamagazine

WWW.CO-vienna.com



